
paramo



料金体系

登録手数料 月額利用料 最低実施金額

0￥ 0￥0￥
インフルエンサー広告を始めよう
登録手数料・月額利用料・最低実施金額のインフルエンサー広告で、
手軽なインフルエンサー広告運用が可能になります。



簡単３ で広告出稿STEP

ST

EP

２

応募者の中から気に入った
インフルエンサーを選考

ST

EP

案件を掲載して
インフルエンサーを募集

募集 選考

ST

EP

３

インフルエンサーが
お仕事を実施

投稿１



でSNS広告を1つにparamo
  paramoを使えば、SNSでの口コミ投稿だけでなく、二次利用などの 
クライアントが求めるSNS広告素材も簡単に低コストで用意できます。

女性商品レビュー 男性商品レビューLP掲載可能投稿 LP掲載可能投稿



Q＆A




Q.PARAMOはなんで広告費を抑えられるの？ Q.

インフルエンサー１人を

活用するだけで、一度に

数万人のユーザー認知を

高める事が可能です。

その結果、広告費を抑え、

多くの方に広める事が

可能となるんです。

A.

PARAMOが選ばれる
理由を教えてください

A.
他のインフルエンサー、

広告ツールでは代理店との

面倒なやりとりばかり。

PARAMOなら、低コスト＆

3ステップの簡単作業だけ

なので、その手軽さと

コスト面が理由です。

Q.PARAMOの広告はなんで効果が高いの？

現代の広告は、スマホが

70％以上を占めています。

そんな市場にあなたの

商品やサービスを、

インフルエンサーを活用

し手軽に紹介できるので、

効果が出やすいんです。

A.



SNSでサービスを知る時代

※SNS利用率：現在では国民の75％（7,523万人）が利用する巨大市場となりました。

スマホ時代の現代、誰もがネットで口コミ検索をしています。

その中でも、商品やサービスの情報をSNSで得る人が大多数を占める為、
SNSを利用した口コミ型の広告が最適です。




インスタグラムの広告効果

ユーザーの生活の一部になりつつあり、検索ツールとしても活用されるインスタグラム。

日本ユーザーのハッシュタグ検索回数は、グローバル平均値の3倍にも達しています。

4人に1人が＃タグ検索で情報入手＃

5人に1人が目覚めの瞬間ログイン

利用者の20％がインスタ検索を利用



意欲的なキャスト

LP掲載可能投稿
弊社が厳選した”企業の商品を応援したい”
という意欲的なキャストが勢揃い。

エンゲージメント率の高いキャストが多く、
早期にアクションが期待できます。


彼らのソーシャルメディア発信は、
有益な情報としてユーザー認知に繋がります。

(※エンゲージメント率：フォロワー数に対してのPV、コメント、いいね数の割合)



仲介が必要

代理店 キャスト企業様

直接連絡
スムーズなやりとり

キャスト企業様

キャストと直接やりとり可能



商品開発後、すぐに広告掲載可能

ST

EP

２

新商品はparamoで
すぐにキャストへ依頼

ST

EP

広告掲載先はparamoで
安心して商品開発可能

商品開発 依頼

ST

EP

３

依頼を受けたキャストが
すぐに商品を掲載

掲載１



キャスト属性

■ キャストカテゴリ
フィットネス

美容／コスメ

ファッション

スポーツ　

フード

モデル／タレント

育児 

ヨガ 

旅行

その他 ｘ

TOTAL

1000
INFLUENCER

31％
フィットネス

22％
美容／コスメ18％

ファッション

8％
スポーツ

24％
5000～10000

■ 登録キャスト男女比
女性

男性

TOTAL

1000
INFLUENCER

男性
36％

女性
64％

5000フォロワー未満

5000～10000フォロワー未満

10000～50000フォロワー未満

50000～100000フォロワー未満

100000フォロワー以上

■ フォロワー数別キャスト割合

TOTAL

5,938,566
FOLLOWERS

45％
～ 500026％

     10000 
～50000

26％
5000～10000



キャスト年代比較

■ 月間登録キャスト年代比較

50代以上

2019年5月時点

40代

30代

20代

2018.12

100

80

60

40

20

0

（ % ）

2019.1 2019.2 2019.3 2019.4 2019.5

61
59 68％
％

28
％

17
％

15
％

21
％

14
％

％

71
％

68
％

77
％

31
％



インフルエンサーマーケティングも運用型の時代に

インフルエンサーがそのファンに与える影響については、マーケットや企業の
マーケティング担当者も注目しています。

“Influencermarketing”のGoogle検索数の2016年上昇率は5000％で、現在も
上昇傾向にあります（出典GoogleTrends）。


